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EDITORIAL DE LIJ EN CATALÀ

Contingut Segimon Borràs
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Aquesta infografia està inspirada en l’elaborada per  
Sophie Van der Linden i Olivier Douzou al llibre Album[s] (De Facto, 2013).

Per entendre l’evolució de l’edició de lij en ca-
talà en els darrers cinquanta anys, cal tenir pre-
sent la situació precedent i els canvis polítics i 

socials del país. A l’inici dels anys seixanta, la situació 
editorial no era gaire lluïda: la producció de llibres en 
català anterior a la Guerra Civil (uns 865 títols anu-
als) no es torna a assolir fins al 1976. En tota la dèca-
da dels quaranta, amb prou feines es publiquen mig 
centenar de llibres, panorama que és encara més pu-
nyent pel que fa a la lij.

Per explicar com hem passat d’una oferta de 700 
títols vius de lij al mercat a mitjan anys seixanta fins 
als més de 24.000 actuals i d’una dotzena d’editors 
als més de 125 actuals, haurem de tenir en compte els 
factors que ho han propiciat. En primer lloc, no po-
dem negligir la capitalitat editorial de Barcelona, que 
posa a l’abast de la indústria editorial un clúster na-
tural que ofereix els elements necessaris per desenvo-
lupar-se tant en castellà com en català. D’altra ban-
da, hem de considerar l’evolució de les condicions 
socials i culturals del país, que propicien l’aparició, 
durant els seixanta, d’entitats, moviments i fets que 
promouen l’ús social del català. A la desena d’editors 
que havien mantingut una certa oferta de lij en ca-
talà, se n’hi afegeixen de nous, i alguns que publica-
ven només en castellà també s’hi apunten. Edicions 
62 i La Galera representen un abans i un després en 
l’edició en general la primera i en la de lij la segona. 
Al final d’aquesta dècada, ja tenim uns vint-i-cinc se-
gells editorials. Sota els auspicis del bisbe de Solsona 
es publica L’Infantil, després Tretzevents, que poste-
riorment passa a ser editat per l’Abadia de Montser-
rat; Cavall Fort inicia la seva vida protegit per l'edi-
torial del bisbat de Vic. En aquest decenni neixen 
Òmnium Cultural i Rosa Sensat.

Als anys setanta, després d’una crisi de creixement 
per mancances de comercialització, es posa l’accent a 

augmentar la quota de mercat amb la creació de lli-
breries especialitzades en llibre en català i d’una dis-
tribuïdora, L’Arc de Berà. Òmnium Cultural posa  
en marxa un servei de promoció del llibre i el disc en  
català, Cultura en Ruta; al País Valencià neix Ac-
ció Cultural. També es posa en marxa Ràdio 4, s’in-
crementa la programació catalana de TVE i apareix 
l’Avui. En ensenyament, adquireix un impuls nota-
ble el moviment per l’escola catalana. Al final dels se-
tanta, el nombre d’editorials que publiquen regular-
ment lij en la nostra llengua són unes quaranta, i la 
seva oferta viva supera els 1.600 títols.

Durant la dècada dels vuitanta és quan es pro- 
dueix el canvi més espectacular, al qual no és aliena 
l’escolarització en català, que porta les grans editorials 
de llibre de text espanyoles a crear filials per a l’edició 
catalana. En aquest període, es crea el Consell Català 
del Llibre Infantil i Juvenil (ClijCAT). També TV3. 
El període s’acaba amb uns vuitanta editors actius.

A partir d’aleshores, l’edició de lij en català se-
gueix un camí de creixement i consolidació. Els mo-
viments que s’hi produeixen ja no són propis de la 
llengua, sinó que més aviat segueixen les tendències, 
influències i vicissituds generals del sector. L’impac-
te de les noves tecnologies i la digitalització; l’evolu-
ció de l’economia, amb fusions i absorcions empresa- 
rials, i la incursió d’editorials d’altres especialitats en 
la publicació de lij són els fenòmens que ha de su-
portar l’edició en català.

Actualment, la lij en català competeix en qualitat 
i quantitat amb qualsevol altra cultura: amb 2.700 tí-
tols anuals publicats, representa el 24% de la produc-
ció total de llibres en la nostra llengua. La facturació 
és de 40,24 milions d’euros, és a dir, el 17,5% del to-
tal de la facturació editorial catalana. La facturació 
de llibre infantil i juvenil en el total del que factura 
l’editorial espanyola i l’europea representa el 12%. •








